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CONCORSO “APG HAPPY FOOD”
Azione ProvincEgiovani Anno 2011
FORMULARIO DI CANDIDATURA

SESSIONE 1 – ANAGRAFICA DELLA PROPOSTA
SESSIONE 2 – PARTNERSHIP 

SESSIONE 3 – PERCORSO ALIMENTARE 

SESSIONE 4 - TERRIOTRIO

SESSIONE 5 – PRODOTTI TIPICI

SESSIONE 6 – RICETTE

SESSIONE 7 – HAPPY GOOD HOUR EVENT

Note per la compilazione

È necessario elaborare una proposta progettuale di Happy Food coerente con le finalità del bando, che tocchi in particolare i seguenti punti:

PARTENARIATO

Le Province dovranno essere in grado di coinvolgere soggetti diversi: scuole, università, associazioni, istituti di ricerca, ecc. Tali attori supporteranno le Province nello sviluppo dei contenuti nella fase di predisposizione della proposta e successivamente, in caso di vittoria, nella compilazione delle schede del territorio, dei prodotti e delle ricette da promuovere sul portale web. I partner affiancheranno le Province anche nella realizzazione dell’Happy Food Event (es. produttori, enti o aziende locali che offrono materie prime, prodotti, disponibilità di location adatte per l’evento finale, servizi, risorse umane e strumentali utili per lo svolgimento dell’evento finale o anche sponsorizzazioni per la copertura dei costi dell’iniziativa).

CONTENUTI PER IL PORTALE E L’APP 

Le Province e i partner dovranno sviluppare un progetto di ricerca e approfondimento sui territori, i prodotti e le ricette tipiche locali coerenti con un sano stile di vita e con la dieta mediterranea. Nel bando si evidenziano alcuni contenuti di esempio che ci si attende le Province, insieme alle scuole, propongano e sviluppino almeno in parte (cfr. diverse schede di approfondimento per il territorio, i prodotti e le ricette) e che costituiranno l’ossatura del portale e dell’app., qualora risultino vincitrici del concorso. L’inserimento delle schede sul portale web (solo per i 10 vincitori) sarà ad opera delle Province e dei partner coinvolti, ai quali sarà garantita un semplice e breve formazione on line per l’inserimento dei contenuti  e credenziali di accesso al portale personalizzate. 

ORGANIZZAZIONE EVENTO FINALE
Le Province, insieme ai partner, dovranno progettare un evento finale del quale verranno valutati: il piano di comunicazione utile al coinvolgimento della cittadinanza locale, capacità organizzative e di management, promozione degli obiettivi del concorso, aspetti innovativi. In particolare musica, location e allestimento della sala, personale di supporto e in particolare strumentazioni utili per il video di backstage e per la messa in onda della diretta streaming su internet dell’evento.

	SESSIONE 1 – ANAGRAFICA DELLA PROPOSTA


	PARTNER 1 – PROVINCIA CAPOFILA

	Nome
	

	Indirizzo
	

	CAP
	

	Città
	

	Provincia
	

	Sito web
	

	E-mail
	

	Pagina Facebook
	

	Referente 
	

	E-mail/Telefono
	


	FIRMA DEL LEGALE RAPPRESENTANTE


	Data (gg/mm/aaaa)
	Nome e Cognome del Legale Rappresentante
	Firma




	SESSIONE 2 – PARTNERSHIP


	PARTNER 2 – ISTITUTO ALBERGHIERO

	Nome
	

	Indirizzo
	

	CAP
	

	Città
	

	Sito web
	

	E-mail
	

	Pagina Facebook
	

	Referente
	

	Email/Telefono
	

	Ruolo all’interno dell’iniziativa
	


Aggiungere tante tabelle quanti sono gli Istituti Alberghieri partner
	PARTNER 3 – ISTITUTO AGRARIO

	Nome
	

	Indirizzo
	

	CAP
	

	Città
	

	Provincia
	

	Sito web
	

	E-mail
	

	Pagina Facebook
	

	Referente 
	

	E-mail/Telefono
	

	Ruolo all’interno dell’iniziativa
	


Aggiungere tante tabelle quanti sono gli Istituti Agrari partner
	PARTNER 3 – (INDICARE LA TIPOLOGIA: ALTRA SCUOLA, PRODUTTORE, DISTRIBUTORE, UNIVERSITA’, CENTRO STUDI, ECC.)

	Nome
	

	Indirizzo
	

	CAP
	

	Città
	

	Provincia
	

	Sito web
	

	E-mail
	

	Pagina Facebook
	

	Referente
	

	Email/Telefono
	

	Ruolo all’interno dell’iniziativa
	


Aggiungere tante tabelle quanti sono i partner della proposta
	SESSIONE 3 – PERCORSO ALIMENTARE


	SESSIONE  SCIENTIFICA

(descrizione del percorso alimentare proposto esplicitando le caratteristiche territoriali e nutrizionali dei prodotti selezionati per la preparazione delle ricette e le motivazioni che hanno condotto alla scelta di tale percorso)

	


	SESSIONE 4 – TERRITORIO


	CARATTERISTICHE DEL TERRITORIO DI APPARTENENZA

(morfologiche, climatiche, ambientali, storiche, culturali, turistiche, ecc.)

	


	SESSIONE 5 – PRODOTTI TIPICI


	INDICARE QUALI PRODOTTI TIPICI SI INTENDE VALORIZZARE E CON QUALI MODALITÀ, TENENEDO CONTO DELLE CARATTERISTICHE DEL TERRITORIO (vedi bando)


	Prodotto
	Descrizione

	
	

	
	

	
	

	
	


	SESSIONE 6 – RICETTE


	INDICARE QUALI RICETTE TERRITORIALI SI INTENDE PROPORRE, TENENDO CONTO DELL’IMPORTANZA DI PROMUOVERE LA DIETA MEDITERRANEA (vedi bando)



	Ricetta 
	Descrizione

	
	

	
	

	
	

	
	


	SESSIONE 7 – HAPPY FOOD EVENT


	ALLESTIMENTO, ORGANIZZAZIONE E COMUNICAZIONE 
(ambientazione/scenografia, musica dal vivo o dj, eventuali collaborazioni con sponsor, media, ecc.; realizzazione video backstage, evento live, promozione degli obiettivi del concorso, coinvolgimento dei giovani e del territorio)

	

	DATA PREVISTA DELL’EVENTO
(l’evento deve svolgersi entro e non oltre Maggio 2012)

	GG/MM/AAAA
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